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מבוא

תקשורת ופרסום הם תנאי הכרחי לקיומן של פעולות יזומות.  ככל שהתקשורת יעילה יותר, גוברת הנכונות של הציבור לשתף עמה פעולה.  אמצעי  והתקשורת  הפרסום רבים ומגוונים וההיכרות עמם תאפשר הלימה בין האמצעים לפעילויות.

להלן יוצגו סוגים שונים של אמצעי תקשורת, שניתן להשתמש בהם לפרסום פעילויות:

1.

כרזות, עלון.

2.

מודעות בעיתון.

3.

הודעות מוזיקליות - פרסומת על ידי פזמונים (ג'נגלים).

4.

נאום, או מופע אורקולי.

5.

תמונות קריקטורות.

6.

התכתבות.

7.

טלפון.

8.

רדיו.

9.

טלוויזיה קהילתית/כללית.

10.

סרט/וידיאו.

כאשר מפרסמים יש להקפיד על הפרטים הבאים:

1.

כותרת הפעילות צריכה להיות אטרקטיבית.

2.

המסר חייב להיות פשוט וברור.  המידע צריך להיות בסיסי בלבד.

3.

המחיר - כניסה, כיבוד.

4.

תאריך.

5.

שעה.

6.

מקום.

7.

הגוף המארגן.

כאשר המפרסמים באמצעות:

 גרפיקה - יש להשתמש בצבעים זוהרים, באותיות דפוס גדולות ומגוונות, במשטחים נקיים ובהירים.

 אמניות קוליות - המנגינות הנבחרות צריכות להיות קליטות, והמילים עם מסר ברור.

 אמניות מילוליות משולבות - רצוי שתוכן החרוזים, ההודעות והנאומים יהיה מפתיע, מרשים ומשעשע.

מטרות:





 המשתתף יכיר מגוון שיטות פרסום.

 המשתתף יתרגל שיטות פרסום לשימוש בתפקיד הנבחר.

משך ההפעלה: 60 דקות.

עזרים:





 (טייפ קסטות), עטי "טוש", סרגלים, גיליונות נייר.

מהלך ההפעלה - למנחה:

שלב א'

1.
חלק את המשתתפים לצוותים.  כל צוות מתבקש לפרסם אירוע מחיי בית 
הספר, המועצה, הרשות, המועדון, החונכים וכו'. כל צוות יבחר לעצמו מבין 
ההצעות הבאות את אמצעי התקשורת הנראה לו ביותר ויבצע אחת 
מהמשימות 
הבאות:


-
הכנת כרזה.


-
הכנת מודעה לעיתון.


-
חיבור של פזמון לפרסומת (ג'ינגל).


-
יצירת קריקטורות על הנושא.


-
חיבור טקסט מתאים לכרזה.


-
תכנון קלטת וידיאו.


-
משרד רדיו.

2.
חבר שופטים, אשר יהיה מורכב מנציג אחד מכל קבוצה, יכין רשימת 
קריטריונים 
ברורים לשיפוט בין המתחרים.

שלב ב' - במליאה

1.
כל צוות מציג את הפרסום שלו.

 2.
חבר השופטים יציג בפני המליאה את הקריטריונים ויודיע על החלטתו, תוך 
הדגשת היתרונות של כל פרסום.

שלב  ג' - דיון

מה היתרונות והחסרונות של כל אחד מאמצעי הפרסום?


למנחה:

אם כל הצוותים מכינים פרסום לאירוע אחד, וכל צוות בוחר דרך אחרת לפרסומו - יובלט הייחוד של כל אמצעי פרסום.

